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Argentina...o...Carnelandia?

CONSUMO INTERNO DE CARNE VACUNA
1950-2004
En kilogramos por habitante por afio
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El promedic Begd a 65,9 kilos anuales per capita, con un alza del 7.5% en Q ltimo afio
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Diez preguntas y respuestas sobre

N =

© 00N Oh W

el mercado interno de carnes

¢, Como es la estructura del mercado interno?

¢, Como es la relacion de precios relativos entre las diferentes
carnes?

¢, Como reacciona el argentino a los movimientos de precios?

¢, Qué importancia le atribuye el argentino a la compra de carne?
¢, Qué piensan los argentinos de las diferentes carnes?

¢, Qué entienden los argentinos por calidad de carne?

¢,Cuales son los canales de venta minorista de carne?

¢, Qué perspectivas hay respecto al futuro del consumo de carnes?

¢, Qué tipo de acciones se pueden llegar a realizar en el mercado
iInterno?

.¢,Qué le conviene a la cadena de ganados y carnes que pase en €l

mercado interno?



1- ¢, COmo es la estructura del
mercado interno?

2- ¢, COmo es la relacion de precios
relativos entre las diferentes
carnes?

3- ¢, Como reacciona el argentino a
los movimientos de precios?



CONSUMO PER CAPITA DE CARNES EN EL HOGAR — CAPITAL Y GBA

OLA 1 OLA2 OLA 3 OLA 4 OLA 5 OLA 6 OLA7

MAY — JUN JUL - AGO SEPT - OCT NOV-DIC ENE - FEB %e;if- MAY — JUN

A) KILOS MENSUALES

PROMEDIO 17,01 18,36 18,12 16,76 16,51 12,18 15,46

olag.  JuLIO-

OLAS AGOSTO
OLAY 2007VS2008

JUL - AGO

15,79 +2,11% @,

B) $ PROMEDIO

MENSUALES $157,19 $174,58 $173,14 $170,54 $175,32 $ 156,57 195,64

19510 L 7%

— CyMIEMBROS
PROMEDIO POR
HOGAR (DATO

DANEL )

4 4 4,01 4,02 4 4,01 3,95

CONSUMO PER
CAPITA 4 25 4,59 4,52 417 4,13 3,04 3,92
EN KILOS (A/C)

CONSUMO PER

CAPITA EN $ (B/C) $39,30 $43,65 $43,18 $4242 $43,83 $39,04 $49,53

48,78 @ =79

— PROYECCION
CONSUMO PER
CAPITA EN

KILOS/ANO

51,03 55,08 54,21 50,03 49,52 36,15 46,98

BASE: TOTAL HOGARES (600)

4737 Laveos @




EVOLUCION PINCIPALES INDICADORES DE CONSUMO - CAPITAL Y GBA
- MERCADO TOTAL CARNICO -

17,01 2%
’ ' 15,46 15,79

PERIODO DE MAYOR
CONSUMO

195,64 195,1

O KILos 174,58 173,14 170 54

O pesos 152&/.— ¢ —./1_7'5.32\

O PRECIO POR KILO
(PROMEDIO)

9,24 9,51 9,56
o

OLA1 OLA 2 OLA 3 OLA 4 OLA 6 OLA 7 OLA 8
MAYO - JUNIO _/\JULIO - AGOSTQ/\ _ SEPT - OCT NOVIEM. - DIC. MARZO - ABRI MAYO - JUNIO_AJULIO-AGOSTO

* MAYO “08:12,42

10,62

BASE: TOTAL HOGARES CAPITAL Y GBA (600)



EVOLUCION PRINCIPALES INDICADORES DE CONSUMO
CARNES VACUNAS VS POLLO VS CERDO - OLA 8 VS OLA 6 - CAP Y GBA

OLA 6 OLA 7 OLA8 : OLAG OLA 7 OLA8 : OLAG OLA 7 OLA 8
MZO - ABR MAY - JUN JUL - AGO E MZO - ABR MAY - JUN JUL - AGO E MZO - ABR MAY - JUN JUL - AGO
KILOS : :
MENSUALES : :
PROMEDIO : . .
(HOGAR) : :

$ PROMEDIO >
MENSUAL (GASTO) E 2804 44,40 5

PRECIO POR KILO . . .
2as)i (o2s) (o) i (as1) (10o®

BASE: TOTAL HOGARES (600)



TAMANO DE MERCADO DE CARNES POR CLASE SOCIAL — TOTAL PAIS

Mercado en Volumen Mercado en Pesos
59%96. 't 620
2 8
159
14% E90.312 14%
ogares

D o D

hogares

25%0
1.317.190
hogares

30%0

1.580.628
hogares

FORMULA CANTIDAD DE HOGARES X CONSUMO PROMEDIO
HOGARES REPRESENTADOS: 5.268.759



Comparar con particularidades del mercado de carnes...

GAP”S DE PRECIOS OTRAS CATEGORIAS
- PRECI10 PROMEDIO PAGADO — CADENAS CAPITAL Y GBA -

AZUCAR ACEITE (TRADIC.) HARINAS ARROZ
/\ /\
1,47 @ So2 @‘ 1,35 1,25 1,18 @

2,93
1,39 1.4
I I B I I B I I I I I I I
(PRECIOS PROMEDIO X KILO) (PRECIOS PROMEDIO X LITRO) (PRECIOS PROMEDIO X KILO) (PRECIOS PROMEDIO X KILO)

VINOS FINOS CHAMPAGNE SHAMPOO CREMA BELLEZA

o . e
16,7 15,7 16,9 57,5 51,2
I I I I I I I )

10 20 10
(PRECIOS PROMEDIO X BOT.750 (PRECIOS PROMEDIO X BOT.750 (PRECIOS PROMEDIO X LITRO) (PRECIOS PROMEDIO X KILO)

CcC) CcC)
BASE: ISCAN CCR — BIMESTRE MAY/ JUNIO 2007

10




CONSUMO PROMEDIO DE CARNE MENSUAL POR HOGAR CAPITAL Y GBA

- POR CLASES SOCIALES — AMBA VS INTERIOR - OLA 8

CAPITAL Y GBA

INTERIOR

T
TOTAL I :
$ 195,10 $176,35 : :

| |
| KR I .o l
CLASE TOP — I
$221,29 $203,86 |1 I
| }
14,41 - 13 !
CLASE MEDIA ALTA ] : :
$183,43 $178,71 I :
i I
| s.1¢ B iz l |
CLASE MEDIA TiPICA I I
$ 204,48 $175,13 : I
1 I

| HEE N ;2o
CLASE MEDIA RECUPERADA : :
$ 205,74 $167,71 [ :
I |
CLASE BAJA - 1 I
$179,90 $178,88 ] I
/ L e :
14% 17% —

BASE: TOTAL HOGARES (600)

B KiLos

$
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EVOLUCION DEL PRECIO POR KILO PAGADO
-POR CLASES SOCIALES- CAPITAL Y GBA

OLA1 OLA 2 OLA 3

MAY-JUN JULIO - AGO SEPT-OCT

ToOP $9,90 $1053 $10,06

MEDIAALTA $9,85 $10,09 $10,36

MEDIA
MEDIA

RECUPERAD $ 9,15 $9,34 $9,32
A

BAJA $8,84 $9,12 $ 8,97

BASE: TOTAL HOGARES CAPITAL Y GBA (600)

OLA 4 OLA5

NOV-DIC ENE-FEB =

$10,96 $11,41
$10,77 $11,26
$10,68 $11,17
$9,92 $10,22

$9,52  $10,11 :

LA CLASE
BAJA PAGO
UN 11%
MENOS QUE
LA TOP

OLAG6 OLA7 OLAS8
MAR -
ABRIL MAY -JUN  JUL - AGO

$13,22/v $13,81 $12,36

$13,62\‘$13,14 $ 13,53
$13.13 $1331 $12.73

$12,25 $12,20 $12,64

N
$12,72 $12,04 $12,14

LA CLASE LA CLASE
BAJA PAGO BAJA PAGO
SOLO UN 4% UN 13%
MENOS QUE MENOS QUE
LA TOP LA TOP

VARIACION

-4,4%

+0,8%

+17, 4%

34,19

+32,29%

j
()
On
()

&
N

L ol C
4-33, 1%
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EVOLUCION DEL CONSUMO PROMEDIO DE CARNE MENSUAL POR HOGAR
- CAPITAL Y GBA -

B KiLos $
C OLA 1 )( OLA 2 )( OLA 3 )( OLA 4 )( OLA 5 )( OLA 6 )( OLA 7 )( OLA 8 )
MAYO - JUNIO JULIO -AGO SEPT - OCT NOV - DIC ENERO - FEB MAR - ABR MAYO - JUNIO JUL - AGO
17,01 18,36 18,12 16,76 16,51 12,18 15,46 15,79
TOTAL
SEGMENT 4.1 4,21 3,3 4,02 _~ 437 T 308 T 303 —— 281
o)
PREMIUM s et
SEGMENT o 241 2,26 2,48 267 ~— 21 219 _7 257
O LPC
/
~—
SEGMENT 7.7 8,09 8,33 7,99 8,30 563 _~~ 7,18 _~ 7,45
© MEDIO $96,78
~—
SEGMENT 6,9 6,96 6,68 593 —~ 5,95 507 .~ 6,05 P 6,42
O BAJO

BASE: TOTAL HOGARES CAPITAL Y GBA (600) 12



Diferencial de precios entre cortes
vacunos

e El corte mas caro, el lomo, tiene un precio
promedio de $24, mientras que el corte sin
hueso mas barato, la carne picada comun, tiene
un precio de $8,50.

 Es decir, que el lomo es solo 2,8 veces mas
caro que la carne picada comun. En Estados
Unidos, el corte mas caro es el ojo de bife,
CUyoO precio es casi cuatro veces superior al
de la carne picada comun.

Bifaretti, A. y Jairala, M. “Aplicacion de técnicas de investigacion de mercado
cuali y cuantitativas para analizar el consumo de carne vacunay sus sustitutos en Argentina.
Reunion Anual Asociacion Argentina de Economia Agraria Ao 2007.




EVOLUCION PARTICIPACION CARNE VACUNA Y SUSTITUTOS
-TOTAL AMBA OLA 7-
OLAl '-A

OLA 3 OLA4 OLA5 OLA 6 OLA 7
MAYO JUNIO AJGUC')-'SC%'O SEPT-OCT A NOV.-DIC AENERO — FEB A MZO - ABRIL AMAYO - JUNIQ

I 78% 78%0 78%

15,68 4./.
14,48 . 18,74

@ PRECIO PROMEDIO 12 53 13,31 o
PECHITO DE CERDO* ’

1065 ___g——0"
PRECIO PROMEDIO 13,4 13,96

CARNE VACUNA*
9,85 9,7 9,66 10,3 11,02
PRECIO PROMEDIO

POLLO*
4,56 4,82 5,55 5,64 5,44 6 6,16

(Pollo fresco entero)

@® CARNE VACUNA

SUSTITUTOS

OLA 7 VS OLA 7 VS
OLA1 OLA 4

@
0

@

00

(*) SEGUN RELEVAMIENTO DE CHECK

NOTA: PRECIOS RELEVADOS SOBRE LOS SIGUIENTES CORTES: ASADO DE TIRA, BIFE ANCHO, BIFE ANGOSTO, BOLA DE LOMO, CARNAZA COMUN,
CUADRADA, CUADRIL, FALDA CON HUESO,

LOMO, NALGA, OSOBUCO, PALETA, PECETO, PICADA COMUN, PICADA ESPECIAL, ROAST BEEF, TAPA DE NALGA, VACIO, HAMBURGUESAS CASERAS

Y CONGELADAS 14



EL CONSUMO DE CARNES Y SU RELACION CON EL INGRESO

=@ |ngreso
1300~
Coeficientes de g
12001 correlacion: @-Gasto en pescado
1100, INGRESO-CARNE: 0.80 Gasto en pollo
INGRESO-POLLO: 0.83
. 10001 INGRESO-PESCADO: 0.94 Gasto en carne vacuna
6 :----------------------------------------------------------:
LéJ ] ]
o 900+ : :
w . ]
- . 1
— 800+ . E
w . 1
a) . ]
O 700 ] :
2 EN LOS DECILES DE MAYOR //
O  600- INGRESO HAY UNA : CARNES: EL CONSUMO MAS
Il RUPTURA EN LA RELACION DE - “DEMOCRATICO”
8 CONSUMO DEL PESCADO Y L
= 5007 POLLO RESPECTO DE LA CARNE :
400
300+
200-
100+——
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
FUENTE: ELABORACION PROPIA EN BASE A ENGH-INDEC DECIL DE INGRESO

CLASES MEDIAS

CLASES BAJAS

CLASES ALTAY
MEDIA ALTA 15



Precios relativos de diferentes cortes carnicos

Lomo ]
Peceto I
Pechito de cerdo ]
Cuadril '
Nalga .
Tapa de Nalga ]
Vacio .
Bola de Lomo '
Cuadrada '
Bife Angosto .
Promedio Carne Arg. |
Asado de Tira '
Picada Especial '
Paleta '
Bife Ancho '
Roast Beef | '
Carnaza Comun '
Picada Comun .
Falda '
Pollo ]
Osobuco .
Hamburguesas | '

Fuente: Relevamiento mensual de precios IPCVA




Diferencial de precios entre cortes
vacunos y carnes alternativas

 En Estados Unidos, con lo gue vale un kilogramo de
cuadril podrian comprarse 3,75 kilogramos de pollo
fresco, sin embargo, en Argentina solo alcanza para
llevarse 2,6 kilogramos de pollo.

e Algo similar sucede con el precio relativo entre la carne
vacunay la carne porcina: en Estados Unidos con un
kilogramo de bife angosto podrian comprarse 1,64
kilogramos de costillas de cerdo, pero en la Argentina no
alcanza siquiera para comprar una cantidad igual de
carne de cerdo, solo alcanza para comprar 840 gramos.

Bifaretti, A. y Jairala, M. “Aplicacion de técnicas de investigacion de mercado
cuali y cuantitativas para analizar el consumo de carne vacunay sus sustitutos en Argentina.
Reunion Anual Asociacion Argentina de Economia Agraria Ao 2007.




¢, Como reacciona el consumidor argentino ante
variaciones de precios?

Periodo Ene/Feb 08 | Mar/Abr 08 | May/Jun 08
Carne 16,51 12,18 15,46
Vacuna ($10,62) ($12,85) ($12,65)
Carne 5,37 6,18 7,35
Aviar ($7,20) ($6,26) ($5,81)
Carne 1,84 1,47 1,25
Porcina ($11,64) ($14,10) ($15,54)

Fuente: IPCVA




4- ¢ Quée importancia le atribuye el
argentino a la carne?



Somos fanaticos por la carne
vacuna

IPégina 10, La Plata, Jueves 12 de Enero de 2006

SE LLEVARON 12 MIL KG. DE CARNE EN MEDIA HORA

. \.
En sdfo 30 Jrv 12 mil kilos de r:arne vacuna que as)(eron de un camidn al
qwseiammméhuﬁywdehmwuﬂ?dwmmmdsm en la i de las idas Liber-

tad y Champagnat, Mar del Plata. Tras el accidents, donde no hubo heridos, la came quedd d‘ssparramada en la calle

y las personas que transitaban por el lugar cammndq en avto (algunos de marcas caras) o bicicleta comenzaron a

Nevédrsela en trozos enteros. (Pég. 10)
g.

Vecinos y turistas de Mar del Plata se llevan
la earne del camion que minutos antes habia volcado

Volcd un camidn con doce
toneladas de carne y en

media hora no quedo nada



Hogares

Conocimiento Espontaneo/ Guiado / Total de
Cortes de Carne Vacuna

CONOC. CONOC. CONOC.
ESPONT. GUIADO TOTAL
ASADO/ COSTILLAR 32%
BOLA DE LOMO 39% 52%
CUADRIL 36% 50%
CUADRADA 33% 53%
PECETO 33% 53%
TAPA DE NALGA 29% 64% 82%
VACIO 28% 60%
LOMO 25% 59% 84%
PALETA 23% 59% 81%
PICADA DE 1° ESPECIAL 23% 66%
BIFE ANCHO 22% 61% 83%
COLITA DE CUADRIL 20% 62% 82%
BIFE ANGOSTO 18% 61% 79%
ROAST BEEF 18% 53% 70%
FALDA 17% 66% 82%
MATAMBRE 16% 71%
OSOBUCO 14% 65% 79%
PICADA DE 2° 14% 60% 74%

Base: Hogares Consumidoresde Carne Vacuna (1086 casos).
Representado el 74 % de poblacion y 48 % de hogares del pais.

Fuente: TNS-Gallup IPCVA 2005-2006



La mayoria de la
de carne

gente planifica la compra

¢,Cuadles son los motivos de la compra por impulso...?

Precio accesible/ no me pareci6 caro
La viy me tenté

Vi que habia productos de calidad
Cuando entré recordé que necesitaba
No estaba el corte que necesitaba
Me lo recomendo el carnicero

Porque hay faltante de carne

Vi carteles y decidi comprar

Vi que habia Promociones / Ofertas

Base: No tenian planificado comprar el producto

® Compra No Planificada

® Compra Planificada

CARNICERIA SUPER/HIPER

| |
| I
1 |
| |
| |
| 1
: 16% 20% A 11% :
I 1
: 13% 6% 18% A :
| 1
| 11% 13% 10% :
| |
: 6% 11% A 1% :
| |
I 5% 9% A 1% I
| |
: 3% 5% A 1% :
1 |
| 3% 1% 59% A |
: 1
|

|

1

1

(88)



Actitud del potencial comprador en la gondola

_ . . Dias de Fin de

® Compracon
-

interaccion
I . I I I I!o I

DURA:CION PROMEDIO (min) | 3.9 ) (4.0 ) (38 ) (34) (41) (36 ) @

® Interacciona
pero No compra

#88 La duracion
promedio

de la compra es de

ee envase 0 (1) (1) 0 (1) 0 (1)

L 81% 78% 83% 90% ‘ T7T% 79% 85%

Compara 2 productos 55% 54% 55% 65% ‘ 50% 58% 47%

Toma producto y lo deja 51% 49% 52% 57% ‘ 49% 50% 55%
Aprieta la carne / presiona 19% 19% 20% 36% ‘ 12% 19% 20%
Se detiene en cartel de oferta 14% 14% 14% 23%‘ 10% 11% 20%
Consulta a un empleado 11% 8% 12% 18%‘ 8% 10% 14%
Consulta a su acompafante 11% 15%‘ 9% 11% 10% 11% 10%
Mira una lista de compras 8% 8% 7% 8% 8% 8% 6%

| MEDIA DE INTERACCIONES (2.7 ) (27) (27) (32) (25) (27) (26 ) |




5- ¢ Qué piensan los argentinos de
las diferentes carnes?



Razones de CONSUMO (PRINCIPALES RAZONES)

¢,Cuadles son todas las razones por las cuales consumen en su hogar cada tipo de

carne?
ﬁos principales drivers de consumo de CERDO vy CORDERN
coinciden en lo que tiene que ver con el placer (sabrosa, le gusta a
—8— Carne Vacuna mi marido, etc.) asi como la posibilidad de no comer siempre lo
mismo = OPORTUNIDAD DE ENSENAR Y DIVERSIFICAR EL

o . =l— Pescado
: : Cerdo
=0—Cordero

El consumo de POLLO tiene que ver con el habito, la practicidad y
preren———— : la percepcién de precio accesible (2° driver). Es la Unica carne en la
: : gue el precio tiene tanta incidencia en el consumo.

La CARNE VACUNA se consume, al igual que el pollo, por habito y
Qacticidad. Sin embargo también se mencionan el sabor y Ia/

calidad como motivos de consumo.

— e —— e E— —

— — — — I— .
Por habito, la Es facil de Es muy Es de buena Se puede Le gusta a mi

p— e—— e e e . . . . . . E—

compramos preparar/ sabrosa calidad preparar de marido/
siempre Practico diferentes esposa
maneras

Bases: Consumen segun frecuencia de interés cada tipo de carne



Razones de CONSUMO (PRINCIPALES RAZONES)

¢,Cuadles son todas las razones por las cuales consumen en su hogar cada tipo de
carne?

El PESCADO tiene un claro y fuerte posicionamiento asociado a lo saludable y a los beneficios
de su consumo (vitaminas, proteinas, etc.), mientras que entre las otras carnes esta asociacion
es mencionada sdélo por 1 6 2 de cada 10.

El sabor como drivers de consumo decrece en este tipo de carne (mencionado sélo por 1 de
cada 10).

—8— Carne Vacuna

=&=Pollo

= Pescado
Cerdo

~@-—Cordero

Para variar, no
comer siempre
lo mismo

A los Tiene mucha Es buena _ Tie_ne Por el
chicos les variedad de para la salud/ vitaminas/ precio/ Es
encanta cortes Es saludable Proteinas accesible



Razones de NO CONSUMO (PRINCIPALES
RAZONES)

¢,Cudles son todas las razones por las cuales NO consumen/ o NO consumen con
mayor frecuencia en su hogar...?

/EI PRECIO y la FALTA DE HABITO (este principalmente entre las carnes NO vacunas), sorm
barreras importantes al consumo o al consumo frecuente en todas las carnes.

El desconocimiento sobre como preparar cada tipo de carne, asociado a la falta de habito (mas
condicionante en las carnes alternativas), se presenta como una dimensién a trabajar a la hora
de diversificar el consumo.

La carne vacuna es la Unica carne que tiene barreras asociadas a cuestiones de salud (por
prescripcién médica, trae problemas de salud, trae colesterol, etc). En el resto de las carnes la
salud tiene mas peso como driver de consumo.

—8— Carne Vacuna

=0=Pollo

- Pescado
Cerdo

&= Cordero

R I I I B S I EEa - E—— E— — T I PEE—E SIS IS T S . E—

Es cara/ No sé como Por prescripcion Falta de habito/ Trae problemas de
precios caros se prepara medica/ cuestiones Costumbre salud y nos cuidamos
de salud (sin prescripcion

médica)



Razones por las que Comenzaria a Consumir o
Aumentaria el Consumo (PRINCIPALES RAZONES)

Le voy a pedir que lea todas las frases que aparecen en la siguiente tarjeta y me diga todas
las razones por las cuales aumentarian el consumo o0 comenzarian a consumir en su hogar...?

CARNE VACUNA
El precio debe

28% |
bajar 31%
. 10%
Si tuviera beneficios

para la salud 4%

I4%

Si fuera mas liviana/ 4%
Facil de digerir

Si bajara el precio

Si tuviera menos
grasa

Si mejorara mi
situacion econémica

Nada, ya comemos
suficiente: 43%

PESCADO

34%

Si bajara el precio _
bajar 34%

Si fuera mas barato
que la carne vacuna

Ie%
I5%
I5%

Si fuera més rendidor I 4%

Si estuviera seguro de
gue es fresco

Nada, ya comemos
suficiente: 18%

Si le gustara a mis
hijos

Nada, simplemente
NO nos gusta: 11%

El precio debe

4 POLLO

El precio debe
bajar 31%

Si bajara el precio 18%

Si no tuviera tantas 0
hormonas. 9%

Si fuera mas rendidor/ si 30
tuviera menos desperdiciol 0

Si mejorara mi situacion
L. 3%
econdémica
Nada, ya comemos
suficiente: 47%

Si fuera beneficioso para la

0,
salud 2%

/

/

CERDO

Si bajara el precio El precio debe

18% ;
bajar 35%

Si tuviera menos grasa . 5%
| B8
B 5%

Si fuera mas liviana/ Facil de
digerir

Si mejorara mi situacion
econémica

Nada, ya comemos
suficiente

Nada, simplemente NO nos
gusta

15%

15%

Bases: Total Muestral (1.063 casos)



Razones de NO CONSUMO (PRINCIPALES

RAZONES)

¢,Cuadles son todas las razones por las cuales NO consumen/ o NO consumen con
mayor frecuencia en su hogar...?

—@— Carne Vacuna

~0=Pollo

=~ Pescado
Cerdo

~@®-—Cordero

El SABOR (una de las barreras al consumo més dificiles de sortear) se menciona
soOlo en 1 de cada 10 casos para cada tipo de carne alternativa y es casi nulo en el

caso de la carne vacuna.

El concepto de “carne rendidora” o se asocia fuertemente al tema precio, ya que

se menciona, con bajos % solamente para el pollo y para el pescado

~

J

Produce
Colesterol

Lo Tiene mucha No nos gusta
reemplazamos grasa el sabor
por otros
alimentos

(no vegetales)

Es poco
rendidora



6- ¢ Qué entienden los argentinos
por calidad de carne vacuna?



Atributos considerados en la compra

¢, Qué cosas tuvo en cuenta hoy al comprar el producto? ¢ Qué cosas no tuvo en cuenta y no
influyeron en su compra? GUIADA
NSING @

Considerado ‘ No Considerado ‘

La calidad de la carne

Comida a preparar con esa carne
Corte

Cantidad / kilos

Precio barato / accesible
Caracteristicas nutricionales
Tiempo de coccion

Pedido de familiares

Tipo de animal (vaquillona, ternera, etc)
Oferta / promocion
Recomendacion del carnicero
Decision de freezarlo

Recomendacion del médico

Base: Total Buyers (806)

”g Media de Atributos
Considerados

6.5 Atributos

Base: Casos Validos (734)




Indicadores de Calidad de la carne

¢, Como diferencia Ud. en el momento de compra la calidad de la carne que adquiere?

Carniceri

a

SPM

Por el color de la carne [N 80% | 78% 83% 78% 77% 78% 82% |
Cantidad de grasa - 15% 13% 19% 15% 15% 16% 16% 12% :

Por el olor de la carne - 13% 16% 8% 15% 12% 14% 15% 11% :

Por el color de la grasa . 10% 9% 11% 6% 12% 3% 10% 10% :
Por la presentacion . 7% 8% 5% 8% 7% 11%A 7% 7% :
Confianza en el lugar i5% 7% - 6% 4% 5% 6% 4% :

Por el tamafio de la pieza I 3% 4% 2% 1% 5% G%A 3% 2% :
Por el color del hueso 1 2% 2% 2% 2% 2% - 2% 3% :

Por la categoria de la carnteegxr/]zcr::), iZ% 304 1% 1% 3% 204 204 3% :
Por la textura | 204 2% - 3% 1% - 2% 1%

Cuando no esté congelado | 1% - 2% 1% 1% 1% 1% 1% :
Fecha de venc./ envasado | 1% - 2% 1% 1% - 1% 1% :
Es tierno | 1% am : 1% 1% 1% 1% 1% |

OTRA |3% 1; 4% 3% 4% 3% 2% 4% 3% E

Ns / Nc I 3% E 4% 2% 2% 5% 5% 4% 3% E

Base: Total Buyers (806) E 560 246 365 441 88 413 305 E




Preferencia por carne de animales
livianos

Peso de la Media Res que Comercializan

CRUCE POR ZONA'Y TIPO DE NEGOCIO '
¢Aproximadamente, qué peso tiene la media res que Usted habitualmente desposta en su negocio?

3. Censo de Puntos de Venta

ZONA

TOTAL AMBA

(CAPITAL Y GBA) Capital Federal GBA

65 kg. 0 menos . 4% 2%
66 a 75 kg. 19%
76 a 85 kg. 27%

86 kg a 105 ko. [ 29% 129%
106kg y mas - 10% 3%
Ns/Nc l 3% 2% 4%
Base: 5.704 1558 4.146

Base: PDV que venden carne vacuna y tienen forma de abastecimiento por media res o mixta

#%% 6 de cada 10 PpV utilizan una media res de 85 kg 0 menos.

Esta proporcién aumenta en Capital Federal, en donde lo hacen 8 de cada
10 PDV. Lo contrario ocurre en GBA, en donde el 48% desposta una media res

de mas de 85 kg.

&N@m lup |PCV® 43




/- ¢ Cuales son los canales de
venta minorista?



CANAL
TRADICIONAL

Food

TOTAL DE KILOS SEGUN CANAL — TOTAL PAIS

CARNICERIA DE
BARRIO

® AUTOSERVICIO /53,5%

AUTOSERVICIO
ASIATICO

@ FRIGORIFICO

©® GRANJA
3.028.870 KG —

CANAL

SPM
MODERNO

o @

_ 15 G
CARNICERIA
DE LA
BASE: TOTAL ACTOS DE COMPRA (21.441) CADENA

Fuente: IPCVA- CCR Afo 2008
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Puntos de Venta de Carnes

Por tipo de negocio

Capital Federal

RELEvADOS 11892 100% 2616 100% 9.276  100%

Autoservicio/Super No Asiatico 082 8% 148 6% 834 9%
Carnicerias de barrio 6.199 979 5.220
Minimercados/Mercaditos 371 3% 130 5% 241 3%
Granjas / Pollerias 1.665 14% 226 9% 1.439 16%
Otros Negocios 664 6% 86 3% 578 6%

Fuente: IPCVA- TNS- Gallup
Censo de puntos de venta en Capital Federal y GBA. Ao 2008



8- ¢, Qué perspectivas hay respecto
al futuro del consumo de
carnes?



Expectativas de Consumo

Pensando en el consumo actual de su hogar.... Ud. diria que el mismo es mayor, igual.... que
el consumo de hace seis afios? Y pensando de aca a en 5 afios ¢,Ud. diria que el consumo en
su hogar sera mayor, igual....?

CARNE VACUNA 4 POLLO

MAYOR - 18% . 11% MAYOR - 25% . 14%

MENOR 2% 21% ’ MENOR 17% 15%
- - / No hay expectativas de - .

Ns/Nc |2% . 15% cambios sustanciales con Ns/Nc |2% . 15%
respecto al consumo de cara

Hace 6 afos En 5 afios alos préximos 5 afios. Hace 6 afios En 5 afios

La mayoria de los
entrevistados ve su consumo Bases: 983 casos /
futuro igual al presente.

4 PESCADO El pescado pareciera CERDO

presentar un crecimiento

mayor que el resto de las
mavor [ 21 S N s MAYOR [ 17% I 0%

MENOR [ 19% B e MENOR [ 19% B 6%
Ns/Nc | 3% B 3% Ns/Nc || 4% B o

Hace 6 afios En 5 afos Hace 6 afnos En 5 afios

Bases: 858 casos

N\

Bases: 318 casos / Bases: 185 casos

Bases: Consumen segun frecuencia de interés cada tipo de




- ¢, Qué tipo de acciones se
pueden llegar a realizar en el

mercado interno?

Hay un alto nivel de involucramiento del
comprador...

Hay un elevado desconocimiento del ama de
casa consumidor ...

El rol del carnicero no esta siendo aprovechado
en todo su potencial...

En el rubro carnes, los super e hiper tienen
mucho que aprender en su relacion con sus
clientes..

Hay oportunidade_s para informar, comunicatr,
educar al consumidor...




GEOREFERENCIACION DE PDV

TIPO DE NEGOCIO
CAPITAL FEDERAL
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10-¢,Qué le conviene a la cadena de
ganados y carnes que pase en el
mercado interno?

¢, conviene que se coma menos carne vacuna en el pais
para poder exportar mas..???

¢ Habria que educar al consumidor para que empiece a
consumir carne de animales mas pesados...???

¢, Como repercutiria en la cadena de ganados y carnes el
pasaje a un sistema de comercializacion de cortes
carnicos?

¢, Conviene diferenciar calidad entre los diferentes cortes
y categoria de animales propiciando cambios en sus
precios relativos...???

¢ Tiene sentido educar al consumidor sobre ciertos
cortes carnicos que hoy no se consumen...???



IPCV@ sz
Gracias por su atencion

Esmeralda 130 Piso 22
Ciudad Autébnoma de Buenos
Aires

Tel.: 011 — 43288152

Email:
a.bifaretti@ipcva.com.ar
m.jairala@ipcva.com.ar
www.ipcva.com.ar




